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Podstawowym celem pracy jest zrekonstruowanie sposobéw powstawania i funkcjonowania marek
artystycznych w dwéch sferach zycia spotecznego: w swiecie sztuki i w otoczeniu $wiata sztuki. Marka
artystyczng moze byc¢ zaréwno osoba (artysta, kurator, krytyk, galerzysta, kolekcjoner) jaki i instytucja
(muzeum, galeria, targi sztuki), ktdére spetniajg kryteria bycia silng marka: (1) s3 szeroko
rozpoznawalne, (2) osiggajg znaczgce wyniki finansowe, (3) posiadajg lojalnych odbiorcow, (4) zajmuja
znaczace miejsce w obiegu symbolicznym sztuki. Marki artystyczne wyrdzniajg sie na tle konkurencji w
jednej lub wiecej sposrdd wyzej wymienionych kategorii. Efektem pracy jest analiza obecnosci marek
artystycznych we wspodfczesnej Polsce. Zrekonstruowane zostaty mechanizmy sprawiajgce, ze artysta
lub instytucja staje sie markg przy szczegdlnym zwrdceniu uwagi na punkty zwrotne w tego typu
karierach, punkty weztowe proceséw konstruowania marek (a wiec miejsca, gdzie przeplatajg sie losy
kilku oséb lub instytucji) oraz momenty, w ktdrych jasne staje sie, w ktérym z istniejgcych obiegéw
cyrkulacji sztuki dany artysta lub instytucja bedzie funkcjonowac (w swiecie sztuki czy otoczeniu swiata
sztuki).



